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,Hogyan mondjam el neked?”

A termékkategoria sajatossaga

* A termék nem tobb, nem kevesebb — az étrendet egésziti ki, (nem gyogyszer)
— Az allitasnak igaznak kell lennie (mosoépor, étrend-kiegészitd, gyogyszer)
» |gazolhatdnak (mérhetd, reprodukalhaté eredmény kell)
« Pontosan azt mondhatja, amit tud
« Tesztimonial — egy konkrét személy allitasa? (nem elég, ha az illetd ugy
gondolja!)
« A kategoriajat illetben nem lehet megtéveszt6 —
— 0orvos szerepeltetése?
— kaphato a gyogyszertarban — oles betikkel feltintetve?
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Hatas ismertetése

A termék — mint minden, ami a szervezetunkbe jut, hatassal is van arra
— Nem allithatja, hogy gyogyit, megeldz!
— Kiegészit, hozzajarul?

— Nagyon szigoru hatarok vannak!

A reklam nem lehet félelemkeltd
— Keérdés, kit céloz meg a reklam?

» Az egészséges embert? (egészségtudatost?)
» Beteget?

« AKki fél a betegségtol?
* Probléma néha nem a reklammal, hanem a termékkel van? — ha mar problémat
old meg, akkor micsoda? (probléma = betegseg?)
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A termekkategoria

Oregedé6 tarsadalomban éliink —

— Félelem az 6regségtdl,

— ToOkéletessegre valo torekveés

— ,Ennyi jar a szervezetemnek, ha mar kizsakmanyolom”
« Beteg ember kiszolgaltatott — nagyobb felel6sség neki reklamozni
« Alternativ gyogyaszat iranti fokozott igény
« A fogyasztdé nem ismeri a termékkategoriat!

— koz0s felel6sség, hogy megismerje!

* Az udvarlas, a meggydzeés draga, inkabb tartsd meg a fogyasztot!
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Reklam kérdések

Minél pontosabb az allitas, annal pontosabb igazolas kell!

Sejtetés, sugallas — hat, -het, de a fogyaszté nem hulye
Kinek készul a reklam?

— Fogyasztonak?
— F6hatésagnak?
— Versenytarsnak?
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Reklam - kreativitas

Mondd és mutasd meg

— A csomagolas szovege — biztonsagos, de nem kreativ

— Mozgasd meg a fogyaszto fantaziajat — a gondolat nem buntethetd!
A reklam a tomorités miveészete!

FUgg az igénybevett meédiatol!
Pr cikk kérdése — ez burkolt reklam! (advertorial)
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ORT monitoring

El6zetes vélemény (pre-copy)

 Panasz kezelés

* Monitoring

— 2006. Il. osszes reklamjat megnéztuk

— 252 reklam (183 sajto, 69 radio, téve)

— 105 kérdésest részletesen vizsgaltunk (k6zos bizottsag)
— 65 problémas reklamot talaltunk

» Betegseég, vagy betegségtunetek
* Pr cikk,

— Tovabbi monitoring lesz!

— FVF idei terve — kiemelt figyelem a termékkategoriara, és a patikaban
elhelyezett szérolapokra!
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Koszonom a figyelmet!

ONSZABALYOZO # % I
REKLAM TESTULET i

eklam. Tisztan




	„Hogyan mondjam el neked?”�
	Hatás ismertetése
	A termékkategória
	Reklám kérdések
	Reklám - kreativitás
	ÖRT monitoring
	Köszönöm a figyelmet!

